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Madrid, mayo de 2009

y Dffan  DEMEDOMBENE Consumo Fuera del Hogar ,




Consumo alimentario extradomestico en Espafa en el 1°'

trimestre 2008

« En el 1¢ trimestre del ano 2009 el consumo extradomeéstico ha
descendido en Espafia un -8,8%, por lo que se intensifica la
linea de descenso de los ultimos trimestres.

 En VALOR de las compras, también se produce esta tendencia
a la intensificacion de la caida y en el ultimo trimestre se
registra un descenso del gasto de las compras del -7,3%.

« Por familias de producto, el descenso el dltimo trimestre del
consumo extradomestico afecta a todos los tipos, siendo la
tendencia negativa para la Alimentacion (-7,6%), las Bebidas
Alcohodlicas (-10,2%) y las Bebidas sin alcohol (-10,1%).
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Total Compras en TAM Marzo’09.

Volumen en Millones de kgs/Its*

Valor en Millones de Euros "

23.682

21.026

VOLUMEN VOLUMEN VALOR
9.330 mVALOR B HOSTELERIA Y RESTAURACION H COLECTIVA Y SOCIAL
8.023
2.656
TOTAL HOSTELERIAY COLECTIVA Y SOCIAL
EXTRADOMESTICO RESTAURACION

* Huevos en kgs

GOBIERMD MIMISTERIE
DE ESPANA DIE MELAC AME. EMTE
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Total consumo extradomestico. Total Compras en

volumen. Tendencia trimestre y acumulada.

Tendencia altimo trimestre Volumen en Millones de kgs/lts*
2.324

2.119

1.985 TRIMESTRE 01-2008
B TRIMESTRE 01-2009

Tendencia acumulada
(3 trimestres)

7.396

6.945

6.443

JUL'07-MAR'08
m JUL'08-MAR'09

TOTAL RESTAURACION COLECTIVA Y SOCIAL
EXTRADOMESTICO COMERCIAL

Peso del canal en

el Gltimo trimestre: 84,6% 15,4%

TOTAL RESTAURACION COLECTIVA Y SOCIAL
EXTRADOMESTICO COMERCIAL

* Huevos en kgs

GOBIERMD MIMISTERIE
DE ESPANA DIE MELAC AME. EMTE
¥ MEDICT RLIRAL F MAR M
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Total consumo extradomestico. Total Compras en valor.

Tendencia trimestre y acumulada.

Tendencia ultimo trimestre Valor en Millones de Euros

5.880

5.453 5.199 TRIMESTRE 01-2008
. B TRIMESTRE 01-2009

Tendencia acumulada
(3 trimestres)

18.674

17.704

16.783

15.750

JUL'07-MAR'08

TOTAL RESTAURACION COLECTIVA Y SOCIAL
m JUL'08-MAR'09

EXTRADOMESTICO COMERCIAL

Peso del canal en

el Gltimo trimestre: 87,8% 12,2%

+3,3%
1.954

1.891

TOTAL RESTAURACION COLECTIVA Y SOCIAL
EXTRADOMESTICO COMERCIAL

SOEENS  Dienoaa Consumo Fuera del Hogar
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Estructura de consumo por categorias de productos.

Datos en volumen.

Volumen calculado en kgs/lts, con los huevos en kgs.

TAM MARZO’09

ALIMENTACION BEBIDAS ALCOHOLICAS BEBIDAS SINALCOHOL |
15,2%
26,6% 28,5% 1.7%
21,3% 24,5%
83,1%
52,1% 47,0%
TOTAL EXTRADOMESTICO HOSTELERIA Y RESTAURACION COLECTIVA Y SOCIAL

Tendencia Trim Ene-Mar’09 vs. A.A. en Total Extradomeéstico

-8,8% -7,6% -10,2% -10,1%
/\ 1 TRIM 09 | 53,5% 21,1% 25,4%
4 TRIM 08 | 52,7% 21,0% 26,3%
3 TRIM 08 | 50,4% 21,8% 27,9%
2 TRIM 08 | 52,2% 21,3% 26,6%
| 1 TRIM 08 | 52,8% 21,4% 25,8%

GOBIERMD MIMISTERIE
DE ESPANA DIE MELAC AME. EMTE
¥ MEDICT RLIRAL F MAR M

Consumo Fuera del Hogar




Estructura de consumo por categorias de productos.

Datos en valor.

Valor calculado en Euros

TAM MARZO’09

ALIMENTACION BEBIDAS ALCOHOLICAS BEBIDAS SINALCOHOL |
15,3% 16,4% ©.8%
25,5% 28,4%
91,3%
59,2% 55,2%
TOTAL EXTRADOMESTICO HOSTELERIA Y RESTAURACION COLECTIVA Y SOCIAL

Tendencia Trim Ene-Mar’09 vs. A.A. en Total Extradomeéstico

-7,3% -8,5% -6,7% -3,3%

/\ 1 TRIM 09 | 58,2% 26,2% 15,6%
4 TRIM 08 | 59,6% 25,5% 15,0%

3 TRIM 08 | 59,9% 24,8% 15,4%

2 TRIM 08 | 59,1% 25,5% 15,3%

| 1 TRIM 08 | 59,0% 26,0% 15,0%

SOEENS  Dienoaa Consumo Fuera del Hogar
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Total gasto extradomestico. TAM Mar’09.

Porcentaje por tipo de producto

Tendencia Ultimo Trimestre

23.682 millones de € en TAM Marzo’09 Var. Trim EM'09 Vs. A.A. VOLUMEN

CARNE 15,4% —3,5%-

CERVEZA 12,3% -9,0%| |
PESCADO+MARISCO 10,4% -12,5% [
BEB ALCOH. ALTA GRAD. 8,5% —9,1%‘:|
BEBIDAS REFRESC. 8,2% —12,5%_
VINOS 5,8% -132% [
DERIV. LACTEOS 5,5% -6,8%-
PAN 4,8% -10,8%[ ]
CAFE+INFUSIONES 3,3% -

PLATOS PREP.+PREC. 3,1% -1,7%|:|
VERDURAS+HORT. FRESCAS+CONG 3,0% -7,8% [
ACEITE 2,1% -18,4% 1

PATATAS 2,1% -8,8% [

BOLL+PAST+GALL+CER 2,0%
LECHE LIQUIDA 1,8% -4,8%-
FRUTAS FRESCAS 1,8% -3,8% ]

AGUA ENVASADA 1,7% -10,1% [

SALSAS 1,3% —7,l%| |
0

FRUTA+HORT TRANSFORMADA 1,1%
RESTO 5,9% -10,7%

¥ GOBIERND MIMISTERIE)
DE EsPANA, LE MELE AME. ENTE
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Total gasto extradomestico. TAM Mar’09.

Porcentaje por tipo de producto

Tendencia Acumulada
(Julio’08-Mar’09)
Var. 2009 Vs. A.A. VOLUMEN

23.682 millones de € en el TAM Mar’09

CARNE 15,4% -6,1% [
CERVEZA 12,3% -6,3% [ |
PESCADO+MARISCO 10,4% -11,8% [
BEB ALCOH. ALTA GRAD. 8,5% -8,5°/o|:|
BEBIDAS REFRESC. 8,2% -9,0%-
VINOS 5,8% -115% [
DERIV. LACTEOS 5,5% —9,4%-

PAN 4.8% -9,4%

CAFE+INFUSIONES 3,3% _
PLATOS PREP.+PREC. 3,1% |:|
VERDURAS+HORT. FRESCAS+CONG 3,0% -4,4%-
ACEITE 2,1% -13,6% ]
PATATAS 2,1% -7,8% [N
BOLL+PAST+GALL+CER 2,0%
LECHE LIQUIDA 1,8% -0,4%

FRUTAS FRESCAS 1,8% -1,7%[]
AGUA ENVASADA 1,7% -1,0% ]

SALSAS 1,3% -8,5%
FRUTA+HORT TRANSFORMADA 1,1% —4,3%-

RESTO 5,9% -6,8%

¥ GOBIERND MIMISTERIE)
DE EsPANA, LE MELE AME. ENTE
F MECIC RLJRAL ¥ MAR M

Consumo Fuera del Hogar




Total consumo y gasto extradomeéstico en Total Restauracion.

Peso de los canales. TAM Marzo’09

Reparto en VOLUMEN.

Volumen calculado en kgs/Its*. Reparto en VALOR

9.330 millones de kgs/Its* 23.682 millones de Euros
REST SOCIAL Y CONSUMO
COLECTIVA REST NOCTURNO
CONSUMO 14,0% ORGANIZADA 4,9% REcScIuSz(éﬂCIA_\ Y
NOCTURNO 9,2%

11,2%
3,6%

REST
ORGANIZADA
10,3%

HOTELES
11,0%

CAFETERIAS
+CAFE BAR
37,5%

HOTELES
11,9%

CAFETERIAS
+CAFE BAR
RESTAURANTE 37,6%
S

26,1%

RESTAURANTE
S

* Huevos en kgs

GOBIERMD MIMISTERIE
DE ESPANA DIE MELAC AME. EMTE
¥ MEDICT RLIRAL F MAR M

Consumo Fuera del Hogar




Consumo extradomeéstico en Restauracion Comercial.

Evolucion trimestral de los canales.

Volumen en Millones de kgs/Its*
-8,8% E1TRIM0S M2TRIMO8 3TRIM 08
H4TRIMOS M 1TRIMO09
2.527
2.322'384 2 299
1TRIMO8 2TRIM08 3TRIM08 4TRIM08 1TRIMO9
-10,8% -
B CAFETERIAS +CAFE BAR B RESTAURANTES B HOTELES
B REST.ORGANIZADA B CONSUMO NOCTURNO B REST. SOCIAL/COLECTIVA
-12.2%
- 0, 0
609 D +1,1% -3,7%

543
522 515 458

TOTAL
RESTAURACION

CAFETERIAS
+CAFE BAR

RESTAURANTES

* Huevos en kgs

HIMISTERIC

DE MEL:C) AME: EMTE
f MECACT RLIRAL Y MARIMC

GOBIERMD
DE EaPAMA

320
260 282 7 267 935 238 237 251 229 241

HOTELES

REST.ORGANIZADA

-14,6%

91 86 85 85 78

CONSUMO
NOCTURNO

339 349 577 354 327

REST. SOCIAL Y
COLECTIVA

Consumo Fuera del Hogar




Restauracion Comercial

GOBIERMD MIMISTERIE
DE ESPANA DIE MELAC AME. EMTE
¥ MEDICT RLIRAL F MAR M

Consumo Fuera del Hogar




Total consumo extradomestico en Restauracion

Comercial. Compras en TAM Marzo’09.

Volumen en Millones de kgs/Its*
Valor en Millones de Euros

21.026

VOLUMEN HVALOR

-7,9%

-9, 7%

8.023

5.847
5.199 5.275 5.115 4.788

T.A.M. MAR'09 TRIMESTRE 01- TRIMESTRE 02- TRIMESTRE 03- TRIMESTRE 04- TRIMESTRE 01-
2008 2008 2008 2008 2009

* Huevos en kgs

GOBIERMD MIMISTERIE
DE ESPANA DIE MELAC AME. EMTE
¥ MEDICT RLIRAL F MAR M

Consumo Fuera del Hogar




Gasto extradomeéstico en Restauracion Comercial. Concentracion

por fuentes de compra. TAM Marzo’09. Datos en valor.

Valor en Millones de Euros

B FABRICANTES B MAYORISTAS B CASH&CARRY LIBRESERVICIO TRADICIONAL OTROS LUGARES

21.026 8.904 6.182 2.604 2.185 1.157

1,99 , 0,0% 3,684
8%

RESTAURACION  CAFETERIAS +CAFE RESTAURANTES HOTELES REST.ORGANIZADA CONSUMO
COMERCIAL BAR NOCTURNO

i—ﬁ:‘; EEAR  Mifoearm Consumo Fuera del Hogar
b= =



Gasto extradomeéstico en Restauracion Comercial. TAM

Mar’09. Porcentaje por tipo de producto

21.026 millones de € en TAM Mar’'09

CARNE

CERVEZA

PESCADO+M ARISCO

BEB ALCOH. ALTA GRAD.

BEBIDAS REFRESC.

VINOS

DERIV. LACTEOS

PAN

CAFE+INFUSIONES

PLATOS PREP.+PREC.

Tendencia Ultimo Trimestre

Var. Trim EM'09 Vs. A.A. VOLUMEN

13,7% -9.0%
9.5% -9.4%
6.4% -14,0%
4.4% -14.2%
2 8% -4.3% |:

VERDURAS+HORT. FRESCAS+CONG - 2,5% -9,6%-
ACEITE 2,0% -19,7%
PATATAS 2,0% —8,8%-
RESTO 14,2% -8,2%
SOEENS  Dienoaa Consumo Fuera del Hogar
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Gasto extradomeéstico en Restauracion Comercial.

Comparacion trimestres. % por tipo de producto

21.026 millones de € en el TAM Mar’09

13,8%
CARNE 506
- |132%
CERVEZA T2, 75
PESCADO+M ARISCO 10,5%
10,0%
BEB ALCOH. ALTA GRAD. 9.5%
BEBIDAS REFRESC, e~ 191%

8,2%

VINOS

DERIV. LACTEOS O TRIMESTRE 01-2008

PAN B TRIMESTRE 01-2009

CAFE+INFUSIONES

PLATOS PREP.+PREC.

VERDURAS+HORT. FRESCAS+CONG

ACEITE

PATATAS

14,2%

RESTO 4%

GOBIERMD MIMISTERIE
DE ESPANA DIE MELAC AME. EMTE
¥ MEDICT RLIRAL F MAR M

Consumo Fuera del Hogar




Gasto extradomeéstico en Cafeterias + Cafe Bar.

TAM Mar’09. Porcentaje por tipo de producto

CERVEZA

BEB ALCOH. ALTA
GRAD.

CARNE

BEBIDAS REFRESC.

PESCADO+M ARISCO

VINOS

CAFE+INFUSIONES

PAN

DERIV. LACTEOS

LECHE LIQUIDA

RESTO

8.904 millones de € en el TAM Mar’'09

Tendencia Ultimo Trimestre

Var. Trim EM'09 Vs. A.A. VOLUMEN

21,7%

-8,9% .

11,5% -8,5% I:
10,4% -12,4%
6,7% -9,8%
4,1% -12,0%
- 3,6% -18,1% -

2,3%

+0,4%

15,8%

on I}

GOBIERMD
DE EaPAMA

HIMISTERIC
DE MEL:C) AME: EMTE
F MR RLIRAL F MARINC

Consumo Fuera del Hogar




Gasto extradomeéstico en Cafeterias + Café Bar. Comparacion

trimestres. Porcentaje por tipo de producto

8.904 millones de € en el TAM Mar’09

CERVEZA 20,3%
19,5%

i
BEB ALCOH. ALTA GRAD.

11,2%

@ [108%
CARNE

8,4%

10,0%

BEBIDAS REFRESC.
9,2%

L |86%
PESCADO+M ARISCO

7,0%

i O TRIMESTRE 01-2008
VINOS

0.3% B TRIMESTRE 01-2009
CAFE+INFUSIONES | [49%

5,9%
o L Teow

3,5%

0,
DERIV. LACTEOS | ]34%

2,6%

0,
LECHE LIQUIDA _ 2,3%

2,2%

RESTO 16,7%

GOBIERMD MIMISTERIE
DE ESPANA DIE MELAC AME. EMTE
¥ MEDICT RLIRAL F MAR M

Consumo Fuera del Hogar




Gasto extradomestico en Restaurantes.

TAM Mar’09. Porcentaje por tipo de producto

6.182 millones de € en el TAM Mar’09

CARNE

PESCADO+MARISCO

VINOS

CERVEZA

BEB ALCOH. ALTA GRAD.

BEBIDAS REFRESC.

DERIV. LACTEOS

PAN

VERDURAS+HORT. FRESCAS+CONG

ACEITE

CAFE+INFUSIONES

AGUA ENVASADA

RESTO

Tendencia Ultimo Trimestre

Var. Trim EM'09 Vs. A.A. VOLUMEN

20,2% -16,5% -

16,7% -13,5%

9,3%

-4,7% |:

-5,9% .
-15,4%

-10,5%

-24.0%
-4.6% .

-7,9%

13,2%

GOBIERMD MIMISTERIE
DE ESPANA DIE MELAC AME. EMTE
¥ MEDICT RLIRAL F MAR M

Consumo Fuera del Hogar




Gasto extradomestico en Restaurantes. Comparacion trimestres.

Porcentaje por tipo de producto

6.182 millones de € en el TAM Mar’09

CARNE

PESCADO+M ARISCO

VINOS

CERVEZA

BEB ALCOH. ALTA GRAD.

BEBIDAS REFRESC.

DERIV. LACTEOS

PAN

VERDURAS+HORT. FRESCAS+CONG

ACEITE

CAFE+INFUSIONES

AGUA ENVASADA

RESTO

GOBIERMD MIMISTERIE
DE ESPANA DIE MELAC AME. EMTE
¥ MEDICT RLIRAL F MAR M

20,1%
1%
16,8%
14,5%
9,7%
9%
8,4%
8,6%
6,5%
6,5%
5,6%
1%
4,6% O TRIMESTRE 01-2008
0,
3 6’3/" B TRIMESTRE 01-2009
,6%
3%
3,4%
2,9%
3,0%
1%
2,6%
2,6%
1,9%
1,8%

13,7%

Consumo Fuera del Hogar




Gasto extradomeéstico en Hoteles.

TAM Mar’09. Porcentaje por tipo de producto

2 604 mill de € en TAM Mar’09 Tendencia Ultimo Trimestre
: HURONES D = en ar Var. Trim EM'09 Vs. A.A. VOLUMEN

18.7% ﬁ +39.5%

CARNE
PESCADO+MARISCO 13,3% -16,8%
DERIV. LACTEOS ﬁ 11,2% i +12,5%
VINOS 4,9% -37,0%
PAN ﬁ 4,9% -42,
VERDURAS+HORT. FRESCAS+CONG 4,4% +0,8%
BOLL+PAST+GALL+CER i 4,3% —9,0%i
BEB ALCOH. ALTA GRAD. 4,0% -25,2%
FRUTAS FRESCAS i 3,6% i +15,8%
BEBIDAS REFRESC. 3,5% -27,5%
CERVEZA i 3,3% —31,7%ﬁ
FRUTA+HORT TRANSFORMADA 2, 7% +25,5%

PLATOS PREP.+PREC. i 2,6% -24,6%i
ACEITE 2,1% +2,4%
PATATAS i 2,1% -23,5%

CAFE+INFUSIONES 2,0% -19,6%
FLio SRS Lneooama Consumo Fuera del Hogar
e} [ F MECIC RLJRAL ¥ MAR M

e



Gasto extradoméstico en Hoteles. Comparacion trimestres.

Porcentaje por tipo de producto

2.604 millones de € en TAM Mar’'09

CARNE

PESCADO+M ARISCO

DERIV. LACTEOS

VINOS

PAN

VERDURAS+HORT. FRESCAS+CONG

BOLL+PAST+GALL+CER

BEB ALCOH. ALTA GRAD.

O TRIMESTRE 01-2008
B TRIMESTRE 01-2009

FRUTAS FRESCAS

BEBIDAS REFRESC.

CERVEZA

FRUTA+HORT TRANSFORMADA

PLATOS PREP.+PREC.

ACEITE

PATATAS

CAFE+INFUSIONES

RESTO

¥ GOBIERND MIMISTERIE)
DE EsPANA, LE MELE AME. ENTE
F MECIC RLJRAL ¥ MAR M

Consumo Fuera del Hogar




Gasto extradomeéstico en Restauracion Organizada.

TAM Mar’09. Porcentaje por tipo de producto

Tendencia Ultimo Trimestre
Var. Trim EM’09 Vs. A.A. VOLUMEN

2.185 millones de € en el TAM Mar’09

CARNE 18,0% +19,3%

PLATOS PREP.+PREC. 15,1% +8,3%

BEBIDAS REFRESC.

10,0% -1,9%.

SALSAS 8,5% -4,2%

8,5% . +3,8%

PAN 8,4% +0,1%

7,8% oo

4,3% -7,79

ACEITE 2,3% -5,0%

DERIV. LACTEOS

PATATAS

VERDURAS+HORT.
FRESCAS+CONG

BOLL+PAST+GALL+CER

CERVEZA

2,1%

RESTO 12,3% -1, 7%

GOBIERMD MIMISTERIE
DE ESPANA DIE MELAC AME. EMTE
¥ MEDICT RLIRAL F MAR M

Consumo Fuera del Hogar




Gasto extradomeéstico en Restauracion Organizada. Comparacion

trimestres. Porcentaje por tipo de producto

2.185 millones de € en el TAM Mar’09

15,3%

CARNE 24.2%
18w
PLATOS PREP.+PREC. 18,29
 Juw
BEBIDAS REFRESC. 11.4%
. |85%
SALSAS 10,4%
I [P
DERIV. LACTEOS 10.2%
o e 183%
8,8% O TRIMESTRE 01-2008
PATATAS L |90% B TRIMESTRE 01-2009
8,9%
VERDURAS+HORT. [ 14.4%
FRESCAS+CONG 4,7%
BOLL+PAST+GALL+CER _ 2.9%
3,7%
L [2.2%
ACEITE 5 5%
CERVEZA ______|25%
2,5%
13,1%
RESTO 13,8%
SRR EwmioaeeT Consumo Fuera del Hogar

f MECACT RLIRAL Y MARIMC




Gasto extradomeéstico en Consumo nocturno.

TAM Mar’09. Porcentaje por tipo de producto

1157 mill g TAM Mar’09 Tendencia Ultimo Trimestre
MRGILones dec en ar Var. Trim EM'09 Vs. A.A. VOLUMEN

41,4% -10,3% .

BEBIDAS REFRESC. 25,9% -16,5%

BEB ALCOH. ALTA
GRAD.

CERVEZA 21,2% 14,6%.
VINOS :|2,2% -25,8%
RESTO 9,4% 11,7%.
S ERE e Consumo Fuera del Hogar




Gasto extradomeéstico en Consumo nocturno. Comparacion

trimestres. Porcentaje por tipo de producto

1.157 millones de € en TAM Mar’09

40,9%

BEB ALCOH. ALTA GRAD.
38,1%

26,1%

BEBIDAS REFRESC.
22,9%

21,3%
CERVEZA 0O TRIMESTRE 01-2008
2,3%
VINOS
2,0%
9,4%
RESTO
9,0%

. s .
FLio SRS Lneooama Consumo Fuera del Hogar
-.;_‘I- :’ ¥ MEDICT RLIRAL Y MAR N



Restauracidon colectivay social

Hh< RERE WDbhear Consumo Fuera del Hogar




Total consumo extradomestico en Restauracion colectiva

y social. Compras en TAM Mar’09.

Volumen en Millones de kgs/Its*
Valor en Millones de Euros

2.656

VOLUMEN B VALOR

-2,3%

1.307
-3,7%

702 722
681 567 665

T.A.M. MAR'09 TRIMESTRE 01- TRIMESTRE 02- TRIMESTRE 03- TRIMESTRE 04- TRIMESTRE 01-
2008 2008 2008 2008 2009

* Huevos en kgs

GOBIERMD MIMISTERIE
DE ESPANA DIE MELAC AME. EMTE
¥ MEDICT RLIRAL F MAR M

Consumo Fuera del Hogar




Consumo y gasto extradomestico en Restauracion colectiva y

social. Fuentes de compra. TAM Mar’09

Reparto en VOLUMEN.
Volumen calculado en kgs/Its*.

1.307 millones de kgs/lts* 2.656 millones de Euros

Reparto en VALOR

FABRICANTES
16,2%

FABRICANTES
13,7%

MAYORISTAS
69,1%

MAYORISTAS
66,9%

OTROS
LUGARES
11,4% OTROS
LUGARES

TRADICIONAL 11,4%

2,4%
LIBRESERVICIO
1,7%

TRADICIONAL

2 8%
LIBRESERVICIO

1,5%
CASH&CARRY

1,4%
* Huevos en kgs

GOBIERMD MIMISTERIE
DE ESPANA DIE MELAC AME. EMTE
¥ MEDICT RLIRAL F MAR M

Consumo Fuera del Hogar




Gasto extradomeéstico en Rest. colectiva y social.

TAM Mar’09. Porcentaje por tipo de producto

Tendencia Ultimo Trimestre
Var. Trim EM’09 Vs. A.A. VOLUMEN

2.656 millones de € en el TAM Mar’09

PESCADO+MARISCO 13,0% -0,6%|
DERIV. LACTEOS 7,7% -12,5%
VERDURAS+HORT. FRESCAS+CONG _ 7,4% -3,7%'
FRUTAS FRESCAS 5,2% -0,2%
PLATOS PREP.+PREC. - 5,0% .
LECHE LIQUIDA 4,0% -11,5%
BOLL+PAST+GALL+CER - 3,9% -
ACEITE 2,9% -11,4%
PATATAS - 2,3% -8,5% .
FRUTA+HORT TRANSFORMADA 2,2%
CAFE+INFUSIONES - 2,0%
RESTO 15,3% —6,7%|:

GOBIERMD MIMISTERIE
DE ESPANA DIE MELAC AME. EMTE
¥ MEDICT RLIRAL F MAR M

Consumo Fuera del Hogar




Gasto extradomeéstico en Rest. colectiva y social

. Comparacion

trimestres. Porcentaje por tipo de producto

2.656 millones de € en el TAM Mar’09

CARNE

PESCADO+M ARISCO

PAN

DERIV. LACTEOS

VERDURAS+HORT. FRESCAS+CONG

FRUTAS FRESCAS

PLATOS PREP.+PREC.

LECHE LIQUIDA

BOLL+PAST+GALL+CER

ACEITE

PATATAS

FRUTA+HORT TRANSFORMADA

CAFE+INFUSIONES

RESTO

HIMISTERIC
DE MEL:C) AME: EMTE
F MR RLIRAL F MARINC

GOBIERMD
DE EaPAMA

20,0%
20,6%
- |12,5%
12,6%
L |3,0%
7,9%
9,5%
O .l

L |74%

L |48%
4,6%

7,2%

L [5.0%

L ]4,0%
3,9%

5,4%

O TRIMESTRE 01-2008
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[ |35%
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L [3.2%
,8%

L ]24%
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L [20%
3,0%

15,7%
,0%
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Areas geogréficas
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Consumo y gasto extradomestico en Hosteleria +

Restauracion. Fuentes de compra. TAM Mar’09

* ANDALUCIA: Andalucia

Reparto en VOLUMEN « CASTILLA Y LEON: Castillay Le6n
Volumen calculado en kgS/ltS*. » NOROESTE: Galicia, P. Asturias

* CANARIAS: Canarias

* NORESTE: Catalufia, Aragén, Baleares
« LEVANTE: C.Valenciana y Region de Murcia

* CENTRO-SUR: Madrid, Castilla-La Mancha, Extremadura

* NORTE: Cantabria, P.Vasco, La Riojay C.F.Navarra

Reparto en VALOR

CANARIAS

0
10,6% NORESTE

22,0%

NORTE
8,8%

NOROESTE
7,8%
LEVANTE
CASTILLAY 11,8%
LEON
5,6%
ANDALUCIA

CENTRO-SUR 16,4%

* Huevos en kgs

¥ GOBIERND MIMISTERIE)
DE EsPANA, LE MELE AME. ENTE
F MECIC RLJRAL ¥ MAR M

CANARIAS
8,7%

NORESTE
21,7%

NORTE
10,1%

NOROESTE

8,2%

LEVANTE

CASTILLAY 11,9%

LEON

5,8%

ANDALUCIA
CENTRO-SUR 16,3%
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asto extradomeéstico en Hosteleria + Restauracion. Concentracion

por fuentes de compra. TAM Mar’09. Datos en valor.

Valor en Millones de Euros

B FABRICANTES B MAYORISTAS B CASH&CARRY LIBRESERVICIO TRADICIONAL OTROS LUGARES

4591 2.507 3.442 3.670 1.219 1.727 2.128

s i i bt

7,0% '6% 10.5%

1.840

FOR i

21.026

2,80 9,30 5,064

TOTAL NORESTE LEVANTE  ANDALUCIA CENTRO-SUR CASTILLAY NOROESTE NORTE CANARIAS

LEON

| i—t{; EEAR  Mifoearm Consumo Fuera del Hogar
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